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Βαθμός Ασφαλείας ...................

Αθήνα                          4 -11-05
Αριθ. Πρωτ             123104 /Γ2

Βαθ. Προτερ. ...........................

         
ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΔΗΜΟΚΡΑΤΙΑ

ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΕΘΝ.ΠΑΙΔΕΙΑΣ & ΘΡΗΣΚΕΥΜΑΤΩΝ 

ΕΝΙΑΙΟΣ ΔΙΟΙΚΗΤΙΚΟΣ ΤΟΜΕΑΣ ΘΕΜΑΤΩΝ

ΣΠΟΥΔΩΝ, ΕΠΙΜΟΡΦΩΣΗΣ ΚΑΙ ΚΑΙΝΟΤΟΜΙΩΝ

ΔΙΕΥΘΥΝΣΗ ΣΠΟΥΔΩΝ Δ/ΘΜΙΑΣ ΕΚΠ/ΣΗΣ                                                              
                         ΤΜΗΜΑ  Α'

Ερμού  15    101 85  Αθήνα

Τηλέφωνο 
: 210 3235722
· Περιφερειακές Διευθύνσεις Εκπαίδευσης όλης της χώρας
· Διευθύνσεις Δ/θμιας Εκπ/σης, Γραφεία Δ/θμιας Εκπ/σης  και Γραφεία ΤΕΕ  όλης της χώρας

· Γραφεία Σχολικών  Συμβούλων
FAX 

: 210 3224249

Πληροφορίες : Αν.  Πασχαλίδου
ΠΡΟΣ: 
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ΘΕΜΑ: Πανελλήνιος μαθητικός διαγωνισμός  στα πλαίσια του έτους Ανταγωνιστικότητας 2005
 Το Υπουργείο Ανάπτυξης σε συνεργασία  με το Υπουργείο Εθνικής Παιδείας και Θρησκευμάτων  προκηρύσσει  Πανελλήνιο Μαθητικό  Διαγωνισμό στα πλαίσια του έτους Ανταγωνιστικότητας 2005,  με στόχο την ευαισθητοποίηση των μαθητών σε θέματα σχετικά  με την ανταγωνιστικότητα, την παραγωγικότητα,  την άμιλλα και τη συνεργασία .
Το θέμα του διαγωνισμού είναι: «Ιδέα(Καινοτομία(Δημιουργικότητα( Ανταγωνιστικότητα»  και   απευθύνεται  σε μαθητές   της Β’ τάξης Ενιαίου Λυκείου   και της Β΄ τάξης  του Α’  Κύκλου ΤΕΕ. 
Διαδικασία Διαγωνισμού
 Σε κάθε σχολική μονάδα που επιθυμεί να συμμετάσχει στο διαγωνισμό, θα δημιουργηθεί ομάδα , μέχρι πέντε  μαθητών ( χωρίς να αποκλείεται  η δημιουργία περισσοτέρων ομάδων ) με συντονιστή καθηγητή -κατά προτίμηση- Οικονομολόγου. Οι ομάδες προτείνεται να επιλέξουν  μια επιχείρηση , κατά προτίμηση  από την τοπική κοινωνία με σκοπό   να μελετήσουν την κατάσταση της επιχείρησης και να προτείνουν / τεκμηριώσουν  προτάσεις για τη βελτίωσή της
 Η συμμετοχή των μαθητών είναι προαιρετική. Οι σχολικές μονάδες που ενδιαφέρονται, παρακαλούνται να δηλώσουν τη συμμετοχή τους συμπληρώνοντας  τη σχετική αίτηση με τα στοιχεία του σχολείου , του Διευθυντή και του συντονιστή καθηγητή  ή των συντονιστών καθηγητών έως τις 25-11-05  στη Δ/νση Σπουδών Δ/θμιας Εκπ/σης του ΥΠΕΠΘ ( Υπόψη Κ. Πασχαλίδου, FAX 210-3231763, )
  Οι σχολικές μονάδες θα αποστείλουν ταχυδρομικώς  τις εργασίες των ομάδων των μαθητών  μέχρι 31-12-05, ημερομηνία αποδεικνυόμενη από τον αριθμό πρωτοκόλλου εξερχομένων των σχολικών μονάδων,  στις Διευθύνσεις Δευτεροβάθμιας Εκπαίδευσης που ανήκουν , οι οποίες με τη σειρά τους θα τις αποστείλουν συγκεντρωτικά  μέχρι                    10 Ιανουαρίου 2006 στη Δ/νση Σπουδών Δ/θμιας Εκπ/σης του ΥΠΕΠΘ ( Ερμού 15, 10185, Αθήνα, υπόψη κ. Πασχαλίδου). 
 Η αξιολόγηση των  επιχειρηματικών σχεδίων θα γίνει κεντρικά από Επιτροπή που θα συσταθεί για το λόγο αυτό,  με βάση τα παρακάτω κριτήρια:
α) Περιγραφή της υφιστάμενης κατάστασης της επιχείρησης και συλλογή σχετικού πληροφοριακού υλικού.
β) Ανάλυση οικονομικού περιβάλλοντος δραστηριοποίησης της επιχείρησης.
 γ) Ποιότητα ιδέας και επιχειρηματικού σχεδίου.
δ) Ποιότητα παρουσίασης πρότασης.
 ε) Δυνατότητα εφαρμογής των καινοτόμων ιδεών / προτάσεων για τη βελτίωση της ανταγωνιστικότητας.
Βραβεία
 Βραβεία Θα απονεμηθούν στις έξι πρώτες ομάδες. Τα βραβεία είναι εκπαιδευτικά ταξίδια και επισκέψεις στο Ευρωπαϊκό Κοινοβούλιο στις Βρυξέλλες, σε Ερευνητικά Κέντρα στην Ελλάδα (π.χ. ΙΤΕ) και σε διακεκριμένες επιχειρήσεις της Ελλάδας ή του εξωτερικού .
     Επιπλέον οι προαναφερθείσες ομάδες και οι αντίστοιχες επιχειρήσεις θα βραβευθούν με πρόσθετα βραβεία από τις χορηγίες που θα προκύψουν από την ανοιχτή πρόσκληση εκδήλωσης ενδιαφέροντος. Τα βραβεία θα καθορισθούν με νεώτερη Υπουργική Απόφαση. Τιμητική πλακέτα και αναμνηστικό δώρο θα δοθεί σε όλους τους συμμετέχοντες στον διαγωνισμό.

 Η απονομή των βραβείων θα γίνει σε ειδική τελετή στην Αθήνα.
Για περισσότερες  πληροφορίες και διευκρινίσεις οι ενδιαφερόμενοι μπορούν να απευθύνονται στην ηλεκτρονική διεύθυνση mathitikos05@esaa.gr, στην  ιστοσελίδα www.esaa.gr  και στα τηλέφωνα 210-7458619, 210-7458604 του Υπουργείου Ανάπτυξης.   
 Σας επισυνάπτουμε  πληροφοριακό υλικό για την Ανταγωνιστικότητα, αίτηση συμμετοχής, ενδεικτικό οδηγό και  κριτήρια αξιολόγησης.
Παρακαλούμε να ενημερώσετε τα σχολεία της αρμοδιότητάς σας.
  Συν: 23 σελίδες
Εσωτ. Διανομή
1.Γρ. Γενικού Γραμματέα
2. Γρ. Ειδικού Γραμματέα

3. Δ/νση Σπουδών Δ.Ε., Τμήμα  Α’ 
ΑΙΤΗΣΗ ΣΥΜΜΕΤΟΧΗΣ  ΣΤΟΝ ΠΑΝΕΛΛΗΝΙΟ ΜΑΘΗΤΙΚΟ ΔΙΑΓΩΝΙΣΜΟ

ΣΤΑ ΠΛΑΙΣΙΑ ΤΟΥ ΕΤΟΥΣ ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΤΙΚΟΤΗΤΑΣ 2005
                                                                                           Ημερομηνία 

                                                                                           Προς τη Δ/νση Σπουδών Δ.Ε. 

                                                                                                             ΥΠΕΠΘ

Α. ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΣΧΟΛΙΚΗΣ ΜΟΝΑΔΑΣ:…………………………………………………..

Ταχυδρομική Δ/νση:………………………………………………………………………….

Τηλ. επικοινωνίας:…………………………………………………………………………..

Β. ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΔΙΕΥΘΥΝΤΗ /ΝΤΡΙΑΣ

Ονοματεπώνυμο:…………………………………………………………………………….

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
Γ. ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΣΥΝΤΟΝΙΣΤΗ ΚΑΘΗΓΗΤΗ/ ΣΥΝΤΟΝΙΣΤΩΝ ΚΑΘΗΓΗΤΩΝ Ονοματεπώνυμο:……………………………………………………………………………..

…………………………………………………………………………………………………..

Ονοματεπώνυμο:…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..
	



ΕΤΟΣ ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΤΙΚΟΤΗΤΑΣ 2005

ΕΝΔΕΙΚΤΙΚΟΣ ΟΔΗΓΟΣ
ΜΑΘΗΤΙΚΟΥ ΔΙΑΓΩΝΙΣΜΟΥ
Β’ ΤΑΞΗΣ ΕΝΙΑΙΟΥ ΛΥΚΕΙΟΥ 

ΚΑΙ ΤΗΣ Β’ ΤΑΞΗΣ  ΤΟΥ Α’  ΚΥΚΛΟΥ Τ.Ε.Ε. 

ΙΔΕΑ → ΚΑΙΝΟΤΟΜΙΑ → ΔΗΜΙΟΥΡΓΙΚΟΤΗΤΑ → ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΤΙΚΟΤΗΤΑ
	1


	Στοιχεία Σχολείου (Ε.Λ. ή Τ.Ε.Ε.)


	ΕΠΩΝΥΜΙΑ 


	

	ΔΙΕΥΘΥΝΣΗ ΕΔΡΑΣ
	ΟΔΟΣ – ΑΡΙΘΜΟΣ 
	

	
	ΠΟΛΗ
	

	
	ΤΑΧ. ΚΩΔ.
	

	ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑ

	

	ΝΟΜΟΣ

	

	ΤΗΛΕΦΩΝΟ


	

	FAX

	

	e – mail


	


	2
	Στοιχεία Μαθητών / Μαθητριών



	1ος Μαθητής / Μαθήτρια



	ΕΠΩΝΥΜΟ


	

	ΟΝΟΜΑ


	


	2ος Μαθητής / Μαθήτρια 


	ΕΠΩΝΥΜΟ


	

	ΟΝΟΜΑ


	


	3ος Μαθητής / Μαθήτρια 


	ΕΠΩΝΥΜΟ


	

	ΟΝΟΜΑ


	


	4ος Μαθητής / Μαθήτρια 


	ΕΠΩΝΥΜΟ


	

	ΟΝΟΜΑ


	


	5ος Μαθητής / Μαθήτρια 


	ΕΠΩΝΥΜΟ


	

	ΟΝΟΜΑ


	


	3
	Στοιχεία Διευθυντή / Διευθύντριας Σχολείου (Ε.Λ. ή Τ.Ε.Ε.)



	ΕΠΩΝΥΜΟ


	

	ΟΝΟΜΑ


	

	ΤΗΛΕΦΩΝΟ


	


	4
	Στοιχεία Καθηγητή 

* Σημειώνεται ότι το 3 και το 4 μπορεί να είναι το ίδιο πρόσωπο



	ΕΠΩΝΥΜΟ


	

	ΟΝΟΜΑ


	

	ΕΙΔΙΚΟΤΗΤΑ

* Κατά προτίμηση   Οικονομολόγου


	

	ΤΗΛΕΦΩΝΟ


	


	5
	Στοιχεία Επιχείρησης



	ΕΠΩΝΥΜΙΑ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗΣ

	

	ΕΚΠΡΟΣΩΠΟΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗΣ

(ΙΔΙΟΚΤΗΤΗΣ ή ΣΤΕΛΕΧΟΣ)
	

	ΔΙΕΥΘΥΝΣΗ ΕΔΡΑΣ
	ΟΔΟΣ – ΑΡΙΘΜΟΣ 
	

	
	ΠΟΛΗ
	

	
	ΤΑΧ. ΚΩΔ.
	

	ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑ

	

	ΝΟΜΟΣ

	

	ΤΗΛΕΦΩΝΟ


	

	FAX

	


	6
	Δραστηριότητα Επιχείρησης


	ΝΟΜΙΚΗ ΜΟΡΦΗ
	ΑΕ
	ΕΠΕ
	ΟΕ
	ΕΕ
	ΑΤΟΜΙΚΗ

	
	□
	□
	□
	□
	□

	
	ΑΛΛΗ
	□
	Προσδιορίστε
	

	ΚΛΑΔΟΣ


	

	ΣΥΝΟΠΤΙΚΗ ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΑΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗΣ


	

	7

	Στοιχεία των τριών τελευταίων Οικονομικών Ετών της Επιχείρησης



	ΗΜΕΡΟΜΗΝΙΑ ΕΝΑΡΞΗΣ ΔΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΑΣ


	

	
	1Ο Οικονομικό Έτος

(2002)
	2Ο Οικονομικό Έτος

(2003)
	3Ο Οικονομικό Έτος

(2004)

	ΚΥΚΛΟΣ ΕΡΓΑΣΙΩΝ (Τζίρος)


	
	
	

	ΚΟΣΤΗ 

(Δαπάνες – Έξοδα) 


	
	
	

	ΚΕΡΔΗ – ΖΗΜΙΑ 


	
	
	


	8

	Περιβάλλον Δραστηριοποίησης της Επιχείρησης



	Προσπαθήστε να περιγράψετε αναλυτικά το εσωτερικό (δομή κ.λπ.) και το εξωτερικό  

(πελάτες κ.λπ.) περιβάλλον της επιχείρησης.

	

	9
	Σχέδιο Marketing για την Επιχείρηση



	Προσπαθήστε να καταγράψετε συνοπτικά τα στοιχεία που προέκυψαν από την έρευνα 

αγοράς που κάνατε σχετικά με το προϊόν / υπηρεσία της επιχείρησης που μελετάτε.

	

	10
	Εντοπισμός και περιγραφή / ανάλυση προβλημάτων που αντιμετωπίζει η Επιχείρηση



	Διαπιστώσατε κάποια προβλήματα κατά την έρευνα αγοράς που κάνατε; Αν ναι, μπορείτε να προσδιορίσετε τα βασικότερα -κατά τη γνώμη σας- προβλήματα;

	

	11
	Προτάσεις βελτίωσης και επίλυσης των προβλημάτων της Επιχείρησης



	Πιστεύετε ότι υπάρχουν προτάσεις για τη βελτίωση του προϊόντος / υπηρεσιών της 

επιχείρησης; 

Πιστεύετε επίσης ότι υπάρχουν προτάσεις για την μεγιστοποίηση του κέρδους της 

επιχείρησης; 

Αν ναι, μπορείτε να τις περιγράψετε;

	

	12
	Σημειώστε ποιες από τις σημερινές ανάγκες της Επιχείρησης θα καλυφθούν με τις αντίστοιχες ενέργειες



	Ενέργεια
	Προσπαθήστε να προσδιορίσετε ποιά ανάγκη της επιχείρησης καλύπτετε

	Αναμόρφωση – βελτίωση – μετατροπή – ανακαίνιση χώρων


	

	Προμήθεια καινούργιου μηχανολογικού μηχανογραφικού εξοπλισμού προμήθειας και εξοπλισμού ποιοτικού ελέγχου


	

	Απόκτηση μεταφορικού μέσου


	

	Εισαγωγή εργαλείων πληροφορικής στις λειτουργίες της επιχείρησης


	

	Προβολή της επιχείρησης μέσω διαφήμισης


	

	Συμμετοχή της επιχείρησης σε εκθέσεις


	

	Άλλα (προσπαθήστε να προσδιορίστε)

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


	12
	Αποτελεσματικότητα του Επιχειρηματικού Σχεδίου


	Παρακαλείται ο εκπρόσωπος της επιχείρησης να αιτιολογήσει αναλυτικά την άποψη του σχετικά με τις προτάσεις των μαθητών.

Ειδικότερα, παρακαλείται ο εκπρόσωπος της επιχείρησης να αιτιολογήσει την  ενδεχόμενη αποτελεσματικότητα του επιχειρηματικού σχεδίου (π.χ. να απαντήσει εάν το προτεινόμενο από τους μαθητές επιχειρηματικό σχέδιο είναι εφικτό να υλοποιηθεί και να χρηματοδοτηθεί κ.λπ.)

	


TI EINAI ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΤΙΚΟΤΗΤΑ

Μετά το 1970 η θεαματική αύξηση των διεθνών συναλλαγών σε προϊόντα, υπηρεσίες και κεφάλαια, η αυτοματοποίηση των συναλλαγών, η διάχυση των τεχνολογιών και η αλληλεξάρτηση των χωρών της παγκόσμιας οικονομίας, συνιστούν τα κύρια οικονομικά χαρακτηριστικά γνωρίσματα του φαινομένου της παγκοσμιοποίησης. Στην εποχή της παγκοσμιοποίησης οι ρυθμοί οικονομικής ανάπτυξης μιας χώρας προσδιορίζονται άμεσα από το επίπεδο ανταγωνιστικότητας του οικονομικού της συστήματος. Η Ευρωπαϊκή Επιτροπή ορίζει την ανταγωνιστικότητα ως «την επίτευξη υψηλού και αυξανόμενου βιοτικού επιπέδου των κατοίκων μιας χώρας και τη διατήρηση της ανεργίας σε όσο το δυνατόν χαμηλότερα ποσοστά». Σύμφωνα με το Συμβούλιο Ανταγωνιστικότητας των ΗΠΑ, «η ανταγωνιστικότητα ορίζεται ως η ικανότητα αύξησης του πραγματικού εισοδήματος των Αμερικανών πολιτών και η δυνατότητα παραγωγής προϊόντων υψηλής ποιότητας, τα οποία να ανταποκρίνονται στη ζήτηση των παγκόσμιων αγορών». Το Παγκόσμιο Οικονομικό Φόρουμ θεωρεί την ανταγωνιστικότητα ως «τους παράγοντες, τους θεσμούς και τις πολιτικές που προσδιορίζουν το επίπεδο παραγωγικότητας και ευημερίας μιας χώρας».
Έγκριτοι διεθνείς οργανισμοί, όπως το Παγκόσμιο Οικονομικό Φόρουμ και το Διεθνές  Ινστιτούτο Μάνατζμεντ και Ανάπτυξης, στις ετήσιες εκθέσεις τους μετρούν το επίπεδο ανταγωνιστικότητας των διαφόρων χωρών της παγκόσμιας οικονομίας, λαμβάνοντας υπόψη σημαντικό αριθμό ποσοτικών και ποιοτικών παραγόντων, που σχετίζονται με τους κοινωνικούς θεσμούς, την αποδοτικότητα του δημοσίου τομέα, τις εισροές κεφαλαίων, το περιβάλλον, το μακροοικονομικό πλαίσιο, τις υποδομές, την έρευνα και τεχνολογία, τις επενδυτικές ευκαιρίες, κά. Οι παράγοντες αυτοί έχουν διαφορετική βαρύτητα στον υπολογισμό του επιπέδου ανταγωνιστικότητας του οικονομικού συστήματος. Από την πλειάδα των ποσοτικών και των ποιοτικών δεικτών έχει διαπιστωθεί ότι το μέγεθος του εξωτερικού εμπορίου, η κατάσταση των δημοσίων οικονομικών, το επίπεδο καινοτομίας – τεχνολογίας των επιχειρήσεων, η ποιότητα του εργατικού δυναμικού, η στάθμη του εκπαιδευτικού συστήματος και ο βαθμός επιχειρηματικότητας, προσδιορίζουν σε μεγάλο ποσοστό την ανταγωνιστική θέση της οικονομίας μιας χώρας.     

Οι ρυθμοί οικονομικής ανάπτυξης αντικατοπτρίζονται στην ετήσια ποσοστιαία μεταβολή του πραγματικού ΑΕΠ (Ακαθάριστο Εγχώριο Προϊόν). Το ΑΕΠ ορίζεται ως η αξία των παραγόμενων τελικών αγαθών και υπηρεσιών στην επικράτεια μιας χώρας κατά τη διάρκεια του έτους. Χώρες οι οποίες αυξάνουν διαχρονικά την ποσότητα των παραγόμενων αγαθών και υπηρεσιών, επιτυγχάνουν υψηλούς αναπτυξιακούς ρυθμούς και προάγουν το επίπεδο κοινωνικής τους ευημερίας. Όταν με τα κατάλληλα μέτρα πολιτικής μια χώρα πραγματοποιεί υψηλούς ρυθμούς οικονομικής ανάπτυξης, η εγχώρια απασχόληση αυξάνει και οι πολίτες δεν αντιμετωπίζουν το πρόβλημα της ανεργίας.

Οι επιχειρήσεις παράγουν και διακινούν τα προϊόντα. Εάν οι επιχειρήσεις  παράγουν και πωλούν μεγάλες ποσότητες προϊόντων, το ΑΕΠ αυξάνει και επιτυγχάνονται αξιόλογοι ρυθμοί οικονομικής ανάπτυξης. Οι πωλήσεις των επιχειρήσεων κατευθύνονται στην εγχώρια και τη διεθνή αγορά. Επιχειρήσεις οι οποίες παράγουν προϊόντα άριστης ποιότητας, προσιτά στην τιμή, άρτιας τυποποίησης, κά, αυξάνουν τις πωλήσεις τους και συμβάλλουν θετικά στη διεύρυνση της  εγχώριας οικονομικής δραστηριότητας. Όσο το επίπεδο ανταγωνιστικότητας των επιχειρήσεων αυξάνει, τόσο η εθνική οικονομία επιτυγχάνει υψηλότερους αναπτυξιακούς ρυθμούς. Άρα, το επίπεδο ανταγωνιστικότητας του οικονομικού συστήματος αντανακλάται στο επίπεδο ανταγωνιστικότητας των επιχειρήσεων. 

Πρωταρχική επιδίωξη της ασκούμενης οικονομικής πολιτικής είναι η αξιοποίηση των παραγωγικών συντελεστών σε κλάδους οικονομικής δραστηριότητας με συγκριτικά πλεονεκτήματα. Οικονομικοί κλάδοι με ανταγωνιστικές επιχειρήσεις συνδράμουν στην άνοδο της συνολικής απασχόλησης και συντελούν στην αύξηση του διαθεσίμου εισοδήματος των εργαζομένων. Στους κλάδους δραστηριοποιούνται επιχειρήσεις και γι’ αυτό στα πλαίσια των μέτρων αναπτυξιακής πολιτικής θα πρέπει να ενθαρρύνεται η δημιουργία βιώσιμων ανταγωνιστικών επιχειρήσεων. Η αύξηση της οικονομικής δραστηριότητας σε τοπικό, περιφερειακό και εθνικό επίπεδο, εξαρτάται από τη δημιουργία ευνοϊκού επιχειρηματικού περιβάλλοντος που θα παρέχει κίνητρα για καινοτόμες εφαρμογές στην παραγωγική διαδικασία.

Η επιχειρηματικότητα αποτελεί ένα από τα ουσιαστικότερα συστατικά της ανταγωνιστικότητας. Η επιχειρηματικότητα αφορά την ανάληψη επιχειρηματικής δραστηριότητας από άτομα και οικονομικές μονάδες. Το Παγκόσμιο Παρατηρητήριο για την Επιχειρηματικότητα ορίζει την επιχειρηματικότητα ως «κάθε προσπάθεια για δημιουργία νέας επιχείρησης ή νέας δραστηριότητας, όπως το ελεύθερο επάγγελμα, η δημιουργία ενός νέου επιχειρηματικού οργανισμού ή η επέκταση ήδη υπάρχουσας επιχείρησης, που γίνεται από έναν ιδιώτη, από ομάδες ιδιωτών ή από επιχειρήσεις που ήδη λειτουργούν». Η επιχειρηματικότητα αποσκοπεί στο σχεδιασμό και την παραγωγή καινοτόμων προϊόντων, στην εφεύρεση νέων συστημάτων παραγωγής, την υιοθέτηση πρωτότυπων τεχνικών μάρκετινγκ και την επινόηση αποδοτικών μεθόδων διοίκησης των επιχειρήσεων.  

Ο προσδιορισμός των παραγόντων που επηρεάζουν την επιχειρηματικότητα στην τοπική οικονομία και η θέσπιση κινήτρων για την καλυτέρευση του επιχειρηματικού περιβάλλοντος, θα πρέπει να αποτελούν αξονικά σημεία της γενικότερης αναπτυξιακής πολιτικής. Το επιχειρηματικό δαιμόνιο του Έλληνα για να αποδώσει και να συμβάλλει στην ανάπτυξη της εθνικής οικονομίας, προϋποθέτει τη διαμόρφωση ενός θεσμικού πλαισίου που να ενθαρρύνει την ανάληψη παραγωγικών επιχειρηματικών πρωτοβουλιών. Ο θεσμός της παιδείας οφείλει να προσαρμοστεί στα νέα ανταγωνιστικά διεθνή δεδομένα και να εμπεδώσει στους νέους το πνεύμα της επιχειρηματικότητας. Η διεύρυνση των δεσμών του εκπαιδευτικού συστήματος με την παραγωγική βάση της οικονομίας και η αναβάθμιση της επιστημονικής έρευνας, δύνανται να συμβάλλουν στην ενίσχυση της ανταγωνιστικότητας της ελληνικής οικονομίας και στη βελτίωση της θέσης της Ελλάδος στον πίνακα των ανταγωνιστικών χωρών.               

ΕΠΙΤΡΟΠΗ ΜΑΘΗΤΙΚΟΥ ΔΙΑΓΩΝΙΣΜΟΥ

ΕΤΟΥΣ ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΤΙΚΟΤΗΤΑΣ 2005     
ΚΡΙΤΗΡΙΑ ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗΣ ΕΡΓΑΣΙΩΝ

Για τη διευκόλυνση των διορθωτών και την ομοιομορφία της διαδικασίας βαθμολόγησης των εργασιών του διαγωνισμού ανταγωνιστικότητας είναι αναγκαίο να υπάρχουν κοινοί κανόνες, οι οποίοι θα πρέπει αφ' ενός να καλύπτουν όλα τα ουσιώδη συστατικά στοιχεία ενός επιχειρηματικού σχεδίου, αφ' ετέρου να είναι συμβατά με τις οδηγίες που θα δοθούν στους διαγωνιζόμενους. Η Επιτροπή έχει ήδη συμφωνήσει στα “γενικά κριτήρια”, τα οποία εξειδικεύονται στον πίνακα που ακολουθεί.

Η βαθμολογία κάθε μιας από τις πέντε κατηγορίες γίνεται στην κλίμακα 0% έως 100%. Ο τελικός βαθμός της εργασίας είναι ο απλός μέσος των πέντε επί μέρους βαθμολογιών.
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